Akcja ewidencjonowania zagadnień, WETI, październik 2003 

Spis treści przedmiotów wg zagadnień

KARTA PRZEDMIOTU (*)
Nazwa przedmiotu(a)
Biznes Elektroniczny

Skrót nazwy(b)
BE

Rodzaj przedmiotu (zaznaczyć X-em):

ogólny
podstawowy
kierunkowy
specjalnościowy
obieralny


X

X


Rodzaj zajęć(wpisać numer semestru oraz liczbę godzin w tygodniu): 

Semestr
Wymiar tygodniowy


Wykład
Ćwiczenia
Laboratorium
Projekt
Seminarium

9
1


1
















Kierunek (zaznaczyć X-em):

Elektronika i Telekomunikacja
Automatyka i Robotyka
Informatyka



X

Subkierunek (zaznaczyć X-em):


Elektronika
Telekomunikacja




Specjalność podstawowa (zaznaczyć X-em):

Elektronika
Telekomunikacja
AiR
Informatyka

IBM
IMKB
KSE
OPT
SME
IDO
SEM
SRK
STI
TUT
KSS
AISR
ISBD
MSI
PDC
SGI












X





Specjalność uzupełniająca (zaznaczyć X-em):

Elektronika
Telekomunikacja
AiR
Informatyka

IBM
IMKB
KSE
OPT
SME
IDO
SEM
SRK
STI
TUT
KSS
AISR
ISBD
MSI
PDC
SGI












X





Autor (odpowiedzialny za treść przedmiotu):
Imię:
Piotr

Nazwisko:
Brudło

Nr ewidencyjny PG:
100472

e-mail:
pebrd@eti.pg.gda.pl

telefon(y) kontaktowy(e):
2472524
608304681



Współautor:
Imię:
 - 

Nazwisko:


Nr ewidencyjny PG:


e-mail:


telefon(y) kontaktowy(e):





Przedmioty poprzedzające (podać nazwę):

L.p.
Nazwa przedmiotu














Karta zajęć (**)Rodzaj zajęć (zaznaczyć X-em):
Wykład
Ćwiczenia
Laboratorium
Projekt
Seminarium

X





Semestr:
9

Liczba godzin w semestrze:
15

Lp.
Zagadnienie (c)
poziom (d)
liczba godzin (e)



wiedzy
umiej.




A
B
C
D
E


1. 
Podanie zasad zaliczenia przedmiotu
X




1/3

2. 
Podstawowe zasady biznesowe

X



1/2

3. 
Specyfika Internetu dla biznesu – wprowadzenie
X




2/3

4. 
Klasyfikacja rynków internetowych

X



1

5. 
Model przedsiębiorstwa wirtualnego
X




1/2

6. 
Marketing w Internecie

X



1

7. 
Klient internetowy - klasyfikacja


X


1

8. 
CRM – podstawy zarządzanie relacjami z klientem

X



1/2

9. 
Wykorzystanie CRM w przykładach systemowych

X



1

10. 
Strategie e-biznesu
X




1

11. 
Procesy logistyczne i ich zarządzanie
X




1/2

12. 
Specyfika firm polskich w prowadzeniu e-biznesu

X



1

13. 
Giełdy w Internecie – produkt nie-materialny

X



1

14. 
Decyzje inwestycyjne w zakresie nowej ekonomii
X




1

15. 
Obrót gospodarczy a nowa jakość ekonomiczna
X




1/2

16. 
Wirtualne organizacje „non-profit” w biznesie


X


1

17. 
Tworzenie i prowadzenie firmy internetowej

X



1

18. 
Podsumowanie i wskazówki praktyczne


X


1/2

19. 
Kolokwium zaliczeniowe





1

...








Razem (f)
15

Rodzaj zajęć (zaznaczyć X-em): 

Wykład
Ćwiczenia
Laboratorium
Projekt
Seminarium




X


Semestr:
9

Liczba godzin w semestrze:
15

Lp.
Zagadnienie (c)
poziom (d)
liczba godzin (e)



wiedzy
umiej.




A
B
C
D
E


1. 
Wprowadzenie do projektu – przedstawienie wymagań




X
1/3

2. 
Pomysł na własne przedsięwzięcie internetowe




X
1

3. 
Przegląd aktualnych zbliżonych rozwiązań 




X
1

4. 
Konkretyzacja własnego pomysłu




X
1

5. 
Analiza wykonalności rozwiązania




X
1

6. 
Przegląd dostępnych technologii




X
1

7. 
Projekt techniczny




X
1

8. 
Projekt ekonomiczny – specyfikacja celów




X
1

9. 
Ankieta wewnątrz-grupowa zgodności celów




X
1

10. 
Implementacja




X
1

11. 
Implementacja cd.




X
1

12. 
Testowanie i weryfikacja




X
1

13. 
Walidacja otrzymanych rozwiązań




X
1

14. 
Analiza i ocena osiągniętych efektów




X
1

15. 
Podsumowanie i ocena rozwiązań 




X
1

16. 
Zaliczenie projektu




X
2/3

...








Razem (f)
15

Karta_przedmiotu
1 / 1
20.10.2003


